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美国环保局与中国绿色货运的合作

 城市 –广州绿色卡车试点项目 2009 – 2010

 与世界银行、亚洲清洁空气中心与Cascade Sierra组织合作
 为3家公司的6辆卡车安装了SmartWay的绿色货运技术
 为卡车司机提供节油驾驶培训
 实现了2% - 18% 的节油效果

 省份 -广东省绿色货运示范项目 2010 – 2015

 世界银行与全球环境基金赠款，带动商业银行贷款
 目标– 在广东进行卡车节能技术改造

 包含卡车司机培训、物流改善、能力建设等内容
 2010年6月，组织了美国绿色货运学习考察

 国家 -中国绿色货运行动项目 2011 –至今
 基于广州与广东项目的经验，设计了全国项目
 交通部、道路运输协会、亚洲清洁空气中心与能源基金会联合关键利益相关方，

促成了中国绿色货运行动项目（CGFI）
 举办绿色货运年会，邀请诸多相关方参与研讨
 2014年7月，美国环保署配合提供了培训，分享SmartWay的最佳实践与项目经验
 美国环保署也支持了本次货主与物流企业研讨活动（2015年11月5日）
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中美气候变化工作组

• 工作组旨在促进大规模的应对气候变化挑战的中美合作，包括对已有工
作的扩展。

• 体现了应对气候变化威胁的合作承诺，促进世界走向清洁能源经济之路
• 中美就许多新的行动达成共识，针对重要污染源推行温室气体与大气污染物

减排

• 智能电网
• 建筑节能与工业节能
• 碳捕捉与储存
• 温室气体计算、报告与核准
• 重型车与其它机动车

1. 加强重型车与其它机动车的能效标准
2. 清洁燃料与机动车排放控制技术
3. 推广清洁节能货运

• 分享项目发展的最佳实践
• 与相关方合作，加强项目能力
• 加强专业技术与技术示范
• 推广节能技术、实践与策略
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美国货运行业的环境影响
美国交通运输业：
• 占温室气体排放总量的
1/4；

• 以石油为主的燃料使用
约占2/3。

交通运输业：
• 货运占总燃油消耗量和
温室气体排放量的25%以
上

• 货运是交通运输业温室
气体排放增长最快的来源

交通运输业的温室气体排放

来源：美国能源信息管理局，能源年报，2014

轻型乘用车

卡车、巴士

火车

飞机

船舶

其它
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美国货运的经济影响

2012 美国交通部交通运输统计年报

 货运业务是美国经济的基石

• 利用卡车和铁路交通工具运输货物和材料，推动了经济增长
和发展

• 国内大宗商品和消费品运输

• 进出口

• 货运系统运行情况：
• 176亿吨/年

• 4830万吨/天

• 57吨/人/年

• 16.8万亿美元/年

• 460亿美元/天
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行业不断变化的需求

 客户和消费者意识
 要求严格的企业公民责任和问责制

 投资方、贷款方及保险公司的要求
 评估气候风险和商机

 能源价格上涨和变动
 燃油和驾驶员工资仍然是卡车运营商最大的成本部分：占

2013年运营成本的38%（司机工资26%）。

 供应链的全球化
 日益增加的全球化机遇和不断加剧的竞争
 其他国家的碳排放报告要求

ATRI： 货运的运营成本分析： A 2012年更新
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货主面临的气候变化领域风险

供应商面临的
自然风险

反常天气与其它自然气候风险影响到供应商的资产与运营。包括设施
与投资被毁坏的直接影响，还有生产与分销被波及的影响。

投入风险 原材料、水、能源等关键商业投入要素的可得性变差或成本增加等风
险

政策风险 采购与分销市场政策变化引致的高碳资源与能源密集型活动价格增高
风险

劳工与社群风
险

社会、环境经济基础设施因气候相关问题被破坏，会影响到供应商的
劳动力来源及生产力，影响供应方社群的人权。

形象风险 上述风险都会影响到企业及其供应链合作方的社会形象与声誉。

商业社会责任



为何碳排放数据重要?

• 碳排放计算与信息披露现在通行
• 通过应对碳排放问题可以减少成本，增加全球竞争力，实现可持续运营

• 减少气候风险与供应链风险

• 碳信息披露项目的发现(2013)
• 90%成员报告了气候变化相关风险

• 73%成员报告了减排带来的成本节约

• 绩效评估与数据质量是成功的关键

• 运输在各潜在的效率提升领域中最受青睐，因其投资回收周期最短

• 可持续供应链的努力将创造商业价值
• 新产品与服务

• 保费定价机会

• 提升企业声誉
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货主需要什么？

 可用于优化承运人选择、供应链绩效、碳管理与碳
减排的数据

 用数据进行对标与报告的能力
• 回应相关方与客户

• 能够参与碳信息披露、全球报告倡议项目、企业社会责任
报告

 数据使用、严格的数据质量控制的信誉

 进行数据分享的中立方

 平衡的办法, 公平竞争的环境
• 简单、精准、透明、灵活

 认可与激励
• 品牌树立、市场推广、颁奖
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中国货主可以做什么？
 承诺更多的采用CGFI认证的绿色承运商

 在货运合同中倾向于CGFI认证的绿色承运商

 促使更多非CGFI承运商加入该行动

 支持承运商提高效率的努力
• 在洽谈与商务关系中纳入绿色货运相关内容

• 认可与激励货主的提升

 选择更高级别的绿色承运商（例如三叶、四叶的认证企业）

 促进同行的加入

 公开表示进行货运减排

 追踪、报告、减少碳排放 (CDP, GRI, CSR报告)

 与其它货主合作，拼货、回程

 考虑其它货运方式

 实施运营策略
• 减少包装

• 工作时间外送货
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SmartWay 概括
 自2004年起，SmartWay的规模已经扩大到3000个合作伙伴，
在美国和加拿大获得货运行业的广泛支持
 前100家美国承运商

 所有一级的铁路运营商

 主要经济行业的财富500强货主企业

 大型物流公司

 SmartWay承运商拥有10%的货运车辆
 663,000辆 4 – 8级卡车

 占总货运里程的30%

 490亿英里/年

 自2004年起，SmartWay合作伙伴共减少/节约：
 6170万公吨CO2

 1,070,000吨NOx

 43,000吨PM

 1.443亿桶石油和61亿加仑燃油

 206亿美元的燃油成本

 相当于一年内限行1300万辆车
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SmartWay的成功要素

 SmartWay提供合适的方法
 简易性——标准化基准工具和方法

 准确性——根据CO2、NOx和PM减排量评估效益

 灵活性——多种衡量标准、多模式、多种车型以及多类别

 透明性——可控范围，保护敏感信息

 EPA提供可靠性和公平性保障
 有助于交流绩效数据并将信息传递给市场

 QA/QC数据项目确保严谨性

 SmartWay引发市场机制
 利用商业案例保证货运的可持续性发展

 合作伙伴激励计划，如托运商要求使用清洁/绿色燃料

 SmartWay为合作伙伴提供附加价值
 技术认证

 可操作的最佳实践
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更多详情：

www.epa.gov/smartway

smartway_transport@epa.gov

SmartWay Helpline

+1-734-214-4767

Buddy Polovick

+1-734-214-4767
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Appendix: 

No Need to Translate
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How to Address Supply Chain Carbon

Measure 
Supply Chain 

Footprint

Benchmark

Performance

Report

Results

Innovate 
Operations

Improve

Efficiency



SmartWay is an Integrated System

• Carrier Data Collection 

Tools 
• Truck, Logistics, Barge, Rail, Multimodal Suite

• Beta Air Tool in 2015

• SmartWay “Process”
• Data collection, processing, QA/QC, benchmarking

• Produces 6 emission factors for public use

• SmartWay Database
• Stores and manages all SmartWay data

• Allows industry benchmarking

• Shipper Tool
• Calculates carrier emission footprints for Shippers

• SmartWay Website
• Contains downloadable versions of all tools, user 

guides, technical documentation, webinars, program 

descriptions
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Carrier Data Collected

 Short Haul vs. Long Haul 

 Fuel types and gallons consumed

 Particulate Matter Reduction (pre-2006)

 “Cube Out” Percentage

 Model year and truck class

 Miles (revenue and empty)

 Average Payload (Tons) – Cargo Weight Only

 Average Capacity Volume (Cubic Feet)

 Percent Capacity Utilization (Excluding Empty Miles)

 Road Type / Speed Categories

 Average Annual Idle Hours per Truck
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SmartWay Carrier Benchmarking

15 Carrier Categories 

- TL, LTL, Refrigerated, Tanker, etc.

6 Emission Factors

- 2 metrics x 3 pollutants

Quintile Rankings
(ex: Truckload CO2 g/mile)

• 1550 g/mile

Top 20% TL 
Dry Vans

600-1600 
g/mile

• 1650 g/mile

Second 20% 
TL Dry Vans

1600-1700 
g/mile

• 1750 g/mile

Middle 20% TL 
Dry Vans

1700-1800 
g/mile

• 1850 g/mile

Fourth 20% TL 
Dry Vans

1800-1900 
g/mile

• 1950 g/mile

Bottom 20% 
TL Dry Vans

1900-3600 
g/mile



Shipper Data Collected

 North American Industry Classification System 

(NAICS) code(s)

 Accounting of all SmartWay carriers utilized

 All truck, rail, multimodal and logistics providers

 Activity data for amount of freight, distance shipped

 Total miles contracted and/or ton-miles contracted by 

SmartWay carrier and non-SmartWay carrier category

 Freight characterization (avg density, avg payload)

 Mileage and ton-mileage data recommended

 Flexibility for other data types

 Optional data on operational, mode shift strategies
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SmartWay for Carbon Reporting 

Step 1- Complete 

the Shipper Tool
Step 2 - Generate 

SmartWay Data Reports

Step 3 - Use results in: 

• Benchmarking and Operations  

• Environmental Reporting

• Carbon Disclosure Submittals

• Shareholder Response



SmartWay used for Scope 3 Reporting

WRI-GHG Protocol
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SmartWay for Carbon Optimization 

Step 1- Complete Shipper 

Strategies analysis
Step 2 - Generate 

SmartWay Data Reports

Step 3 - Use results in: 

• Performance tracking

• Progress reporting

• Case Studies 
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Report your 

Corporate Citizenship



SmartWay Excellence Award

 Recognizes top 1% of all partners

 Based on environmental 
performance

 Recognizes large & small partners

 Includes additional criteria 

• data quality

• brand visibility
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Partner Spotlights



SmartWay Public Service Ads



Brand Promotion by Partners

 SmartWay Partners using brand
to showcase SmartWay 
commitment & participation
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 Advertising

 Apparel (hats, t-shirts, 
uniforms)

 Briefings and presentations

 Business cards

 Company web site

 Company e-mail signatures

 Educational materials

 Letterhead and stationery

 Posters, internal signage

 Promotional items, Brochures

 SmartWay Designated truck 
labeling
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Leverage 

SmartWay Brand  

Business-to-

Business
Consumers
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Sample Uses of Partner Logo:  

Websites
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Sample Uses of Partner Logo:  

Advertising
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Sample Uses of Partner Logo:  

Reports
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Sample Uses of Partner Logo: Reports
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Sample Uses of Partner Logo: Varied



SmartWay Social Media 
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SmartWay Snapshot



EPA engaged through bilateral & multi-lateral mechanisms to work with 

other nations

• China - Climate Change Working Group 

• China Green Freight Initiative  

• Multilateral collaboration in Brazil

• UNEP - Climate and Clean Air Coalition 

Global Green Freight Action Plan

1. Align/Enhance Existing Green Freight 

Efforts

2. Develop/Support New Green Freight 

Programs

3. Address Black Carbon in Green Freight 

Programs

• Global Logistics Emissions Council

• Creating global framework for freight 

supply chain logistics emissions  

methodologies

SmartWay Global 
Collaboration 
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Why Should Countries develop Green 

Freight Programs like SmartWay?

 Standardized approach to assess supply chain 

efficiency and emissions

• For any business that ships, carries or receives goods 

• Adopted by industry leading corporations

 Designed with and for the freight sector

• Delivers solutions to marketplace needs and challenges

• Voluntary and no-cost 

 Credible, neutral data oversight

• Program can oversee data quality assurance and control

 Proven marketing benefits

• Shippers identify greener carriers

• Carriers gain competitive advantage for leading shippers

 Strengthens brand equity to investors, customers

• Carbon assessment, corporate responsibility


